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Aprendemos de los datos para:

El Dato como Centro del negocio

Pioneros en soluciones Data Driven para objetivos de 

marketing y para la toma de decisiones.  

El más completo 
DataLake de 

información veraz de 

empresas y 

consumidores

DATOS

APIs accesibles de Data 

As A Service, 

Tecnologías Big Data y  

Plataforma de gestión 

de campañas

Un equipo de más de 

60 profesionales entre 

Data Scientists, 

Informáticos y Asesores 

de Marketing 

SERVICIOTECNOLOGÍA

Mejorar el 

performance
de los procesos 

de negocio

Optimizar las 

inversiones
en acciones 

comerciales y 

de marketing

Generamos 

Insights de tu 

mercado 
a través de 

Data Analytics



Te ayudamos a 
entender

DATA CRAWLING & SCRAPING

OBJETIVO: Identificación de tiendas 
online y creación de un data set de 
tiendas ecommerce para prospección 
comercial

Data Set tiendas ecommerce



Keywords Objetivo
Creación del Scoring

METODOLOGIA DE PROCESOS

► Para la identificación de tiendas online en las URL’s de 

empresas en España analizadas, se han definido keywords

habituales en los procesos de compra online y se han 
ponderado en base al potencial de estar asociados a un 

eCommerce; a mayor puntuación (scoring) mayor 

probabilidad de afinidad, es decir, mayor probabilidad de 

que dicha URL sea realmente un ecommerce

Keyword Peso
▪ Agregar al carro 100
▪ carrito de la compra 100
▪ añadir a la cesta 100
▪ tu cesta 65
▪ Formas de pago 35
▪ cesta de la compra 100
▪ compra online 35
▪ gastos de envío 60
▪ tienda online 100
▪ mastercard visa paypal 60
▪ …… ……



All_online_shops

Palabras url

gastos de envío http://www.flamashop.es/

gastos de envío http://www.fcsoluciones.es/

gastos de envío http://www.entretodos-comparting.es/

gastos de envío http://www.eglobalmoto.es/

gastos de envío http://www.e-toy.es/

gastos de envío http://www.edel-optics.es/

gastos de envío http://www.educmed.es/sec/revista.php

gastos de envío http://www.galeonvigo.es/

gastos de envío http://www.tentutienda.es/tentudia-mermeladas.html

gastos de envío http://www.tarrinaspersonalizadas.es/

gastos de envío http://www.safetycloud.es/

gastos de envío http://www.sanico.es/

gastos de envío http://www.retratos-a-lapiz.es/

gastos de envío http://www.lacasadelzurdo.es/

gastos de envío http://www.relojate.es/

gastos de envío http://www.relojes-marea.es/

gastos de envío http://www.roansasl.es/tienda/index.php

gastos de envío http://www.comprasmil.es/?add-to-cart=381&_n=4bff0217de

gastos de envío http://www.tentutienda.es/tentudia-licores.html

gastos de envío http://www.sacaba.es/index.asp

www.vivamondo.es mi cuenta 0,4

www.vivapets.es mi cuenta 0,4

www.vivaq.es mi cuenta 0,4

www.vivaracha.es mi cuenta 0,4

www.vivecorriendo.es mi cuenta 0,4

www.viveencornella.es mi cuenta 0,4

www.viveenviladecans.es mi cuenta 0,4

www.vivendo.es mi cuenta 0,4

www.viveourense.es mi cuenta 0,4

www.viverosbarber.com mi cuenta 0,4

www.viverslaroda.es mi cuenta 0,4

www.vivit.es mi cuenta 0,4

www.vivoenmovimiento.es mi cuenta 0,4

www.vivonium.es mi cuenta 0,4

www.vizuals.es mi cuenta 0,4

www.vlaigo.es mi cuenta 0,4

www.vmarco.es mi cuenta 0,4

www.vnetlibrerias.es mi cuenta 0,4

www.vocesenlared.com mi cuenta 0,4

www.vodafoneencasa.es mi cuenta 0,4

Web Crawling
Descarga de url’s

METODOLOGIA DE PROCESOS

► Descarga de todas la URL’s españolas que contengan, al 

menos, una de las keywords anteriormente definidas; de 

esta forma se extraerán todas la posibles tiendas de 

ecommerce y las keywords por las que han sido 

seleccionadas: 1.241.441 URL’s brutas

► Segmentación: Selección de aquellas URL’s que 

contengan tres (3) o mas keywords diferentes: 123.103 URL’s

netas, incorporando la ponderación realizada inicialmente



Selección
Suma de las diferentes ponderaciones

METODOLOGIA DE PROCESOS

► Selección: Suma de las diferentes 

ponderaciones asignadas a cada 

keyword, obteniendo una 

puntuación total para cada URL 

concreta; solo se seleccionan 

aquellas con una puntuación 

total superior a 0,3, obteniendo 

finalmente 56.911 URL’s únicas



Scraping
Extracción de datos

METODOLOGIA DE PROCESOS

► Web Scraping: Extracción de los datos de contacto de cada 

URL (Razón Social, Teléfono, CIF, Dirección postal, para el 

proceso de matching sobre la base de datos de negocios de 

Datacentric y, de esta forma, realizar el enriquecimiento con 

variables financieras: Actividad, Ventas, Empleados, etc.: 20.235 

tiendas ecommerce con datos de contacto

nienie
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